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ARCHITEKTURA DOMU HANDLOWEGO FIRMY DIOR W TOKIO
ARCHITECTURE OF DIOR FLAGSHIP STORE IN TOKYO

Rozwazania dotyczace trwania i przemijania architektury skierowaty uwage na dom handlowy firmy Dior w To-
kio. Architektura obiektu stata sie pretekstem dla uzasadnienia frwania, obecnosci idei budynkéw wysokich
w krajobrazie wspotczesnego miasta — idei wcigz aktualnej, ktéra posrod wielu innych inicjowata czas no-

woczesny w dziejach sztuki budowania.
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Contemplation on ‘duration and transience of architecture’ turned attention to Dior flagship store in Tokyo.
Architecture of the edifice has become a pretext to justify ‘duration’, presence of the idea of tall buildings in
contemporary city landscape — idea that is still existent and which, among many others, initiated modern ti-

mes in history of architecture.
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Temat trwanie i przemijanie architektury inspiruje
rozwazania dotyczgce architektonicznych idei — tych,
ktére mimo uptywu czasu nie tracg wspotczesnie
swej aktualnosci. Jako przyktad do analizy wybrano
dom handlowy firmy Dior w Tokio, zrealizowany w la-
tach 2002-2003 wedtug projektu japonskich archi-
tektow — Kazuyo Sejimy i Ryue Nishizawy. Architek-
tura budynku stata sie pretekstem dla uzasadnienia
trwania, obecnosci wiezowcdw w krajobrazie wspot-
czesnego miasta.

Nalezy zaznaczy¢, ze idea budownictwa wysokie-
go siega poczgtkdw czasow nowoczesnych. Wtedy
to, w Ameryce Potnocnej, powstawac zaczety pierw-
sze tak wysokie obiekty [1]. Prestizowa lokalizacja

dziatek oraz ich cena stanowity o wyjgtkowej war-
tosci miejsca w miescie. Na parcelach o matej po-
wierzchni sytuowano wiec budynki, ktére charaktery-
zowaly sie duza, rozplanowang na wielu kondygna-
cjach, powierzchnig uzytkowg. A droge do tworzenia
architektury wytyczaty zdobycze techniki, pionierskie
konstrukcje i nowe materiaty budowlane.

W czasie wspoéiczesnym te same racje przesa-
dzajg o obecnosci wiezowcow w miejskim krajo-
brazie. W Tokio, jak i w innych metropoliach, cenny
jest kazdy fragment miasta mozliwy do zabudowa-
nia. Che¢ maksymalnego wykorzystania powierzch-
ni kazdej parceli rozstrzyga o tym, ze budynki wy-
sokie oraz wiezowce dominujg wsrod zabudowy
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1. Schemat alei Omotesando — lokalizacja obiektu (rys. wg Detail, Facades, Vol. 11, 2005) 2. Widok dzienny (El Croquis 121/122, SANAA
[Kazuyo Sejima + Ryue Nishizawa] 1998-2004. Ocean of air, red. F. Marquez Cecilia i R. Levene, Madryt 2004) 3. Widok nocny (El Croquis
121/122, SANAA [Kazuyo Sejima + Ryue Nishizawa] 1998-2004. Ocean of air, red. F. Marquez Cecilia i R. Levene, Madryt 2004)




tych miast i stanowig o charakterze przestrzeni ar-
chitektoniczne.

Dom handlowy firmy Dior postawiony w Tokio jest
tego przyktadem. Budynek usytuowano w pierzei alei
Omotesando — zwanej pasazem mody [2]. To jedna
z najbardziej reprezentacyjnych ulic Tokio. Szeroka
aleja petni funkcje miejskiego bulwaru. Wsrod ulic
Tokio Omotesando Avenue wyrdznia to, ze jako je-
den z niewielu ciggdow komunikacyjnych tego miasta
peten jest zieleni, niskiej i wysokiej [3]. Znajdujg sie
tam budynki, w ktorych siedzibe majg domy handlo-
we renomowanych swiatowych firm. Prowadzg one
sprzedaz i promocje artykutéw zwigzanych z moda,.

Dom handlowy firmy Dior umiejscowiono w na-
rozniku gtownej alei Omotesando, u zbiegu waskiej
uliczki dojazdowej. Obiekt wzniesiono w otoczeniu
istniejgcej zabudowy o funkcjach mieszkalnych oraz
ustugowych. Jednak zgodnie z japonska sztukg bu-
dowania, podyktowang wzgledami bezpieczenstwa
wynikajgcymi z zagrozen, jakie powodujg trzgsienia-
mi ziemi, obiekt nie styka sie z sgsiadujgcymi bu-
dynkami. Czworokatny ksztait dziatki o powierzchni
315 m2zblizony jest w zarysie do trapezu. Plan domu
handlowego dostosowuje sie do ksztattu parceli, lecz
nie wypetnia cafej dziatki.

Z planu trapezu wyrasta 30 m bryta, dominuja-
ca w pejzazu ulicy Omotesando [4]. Wielkos¢ pla-
nu budynku w stosunku do jego wysokosSci przesa-
dza o tym, ze obiekt postrzega sie jako wieze, kto-
ra w sposob jednoznaczny akcentuje naroznik ulic.

Program uzyteczny budynku to witgcznie funk-
cje handlowe obejmujgce sprzedaz odziezy meskiej
i damskiej oraz wszelkich wyrobow firmy Dior zwig-
zanych z moda. Budynek posiada 4 kondygnacje
nadziemne oraz 1 podziemna, o tgcznej powierzch-
ni uzytkowej prawie 1500 m2. Aby w petni wykorzy-
sta¢ walory srodmiejskiej lokalizacji, funkcja handlo-
wa rozplanowana zostafa juz w podziemiu. Wypetnia
réwniez przestrzen parteru oraz pierwszego i drugie-

179

go pietra. Czwartg kondygnacje nadziemng zajmuje
wielofunkcyjna sala z bezposrednim wyjsciem na we-
wnetrzny osfoniety scianami taras — ogréd na dachu.

Za statyke budynku odpowiada stalowa konstruk-
cja szkieletowa. Tworzg jg stropy na belkach stalo-
wych oraz nosne podpory w postaci wolnostojgcych
okragtych stupow i stalowej konstrukcji trzonoéw ko-
munikacyjnych — klatki schodowej oraz odrebnego
zespotu windowego.

Kompozycja elewaciji jest konsekwencijg koncep-
Cji przestrzennej budynku oraz wynika bezposrednio
z zasady konstrukcyjnej budynku. Odwzorowuje po-
dziat wnetrza na poszczegoélne kondygnacje. Podsta-
wowym elementem rysunku fasady domu towarowe-
go staly sie poziome pasy za szkta obiegajgce catg
bryte budynku. Podziat ten narzucajg gzymsy, ktore
utworzono poprzez wysunigcie stropow poszczegol-
nych pieter przed lico fasady. Zaréwno pasy szkia, jak
rowniez wykonczone aluminium gzymsy majg rozng
szerokos¢. W elewacji zaznaczono bowiem podziat
odpowiadajgcy poziomom kondygnacji, z ktorych
kazda posiada inng wysoko$¢. Co wiecej, za pomo-
cg analogicznych gzymséw zaakcentowano réwniez
poziom sufitow podwieszanych. Tak okreslony rysu-
nek fasady ksztattuje wyrazny rozdziat budynku na
8 czesci, roznigecych sie wysokoscig. Poziome wste-
gi wypetnione zostaty pionowymi taflami transparent-
nego szkta o regularnym podziale, podkreslajacym
wertykalny charakter budynku. W kompozyciji elewac;ji
wyszczegolniono jedynie kondygnacje parteru, gdzie
zaakcentowano gtéwne wejscie do butiku od strony
alei Omotesando. Zastosowanie w fasadzie przyzie-
mia motywu tradycyjnej szklanej witryny oraz utwo-
rzenie reprezentacyjnej strefy wejscia pozwolito przy-
wofa¢ wokot budynku klimat miejskiego deptaku, ta-
czgc przestrzen ulicy z wnetrzem domu handlowego.

Przyjeta zasada konstrukcyjna sprawia, ze Scia-
na zewnetrzna budynku nie petni roli konstrukcyjne;j.
Dwuwarstwowa przegroda uksztattowana zostata po-
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przez zewnetrzng ptaszczyzne ptaskiego szkia trans-
parentnego oraz wewnetrzng sciane z indywidual-
nie formowanych zakrzywionych poétprzezroczystych
ekranow akrylowych. Pomigedzy poszczegdlnymi war-
stwami $ciany zewnetrznej zamontowano zrodfa $wia-
tta. Generujg one r6znobarwne oswietlenie o zmien-
nym natezeniu, kiore stato sig istotnym elementem
decydujacym o charakterze elewacji. Celowo zmien-
ny czy nie do konca zdefiniowany wyglad [5] budyn-
ku zapewnia mozliwo$¢ dynamicznych przeksztatcen
jego oblicza. W dzien szklana wieza wpisuje sie w pa-
norame ulicy, odbijajgc sasiednie zabudowania oraz
rosngce wzdtuz alei wigzy. W swoim naturalnym sta-
nie, gdy elewacje pozbawione sg reklamowej grafiki,
czy komputerowych projekciji, stanowi spokojny kon-
trapunkt w stosunku do heterogenicznego otoczenia.
Witedy o wyrazie budynku decyduje ukfad jasnosza-
rych gzymsow, subtelnie dzielgcy elewacje na szkla-
ne pasy. Wnetrze domu handlowego pozostaje prawie
catkowicie niewidoczne. Natomiast w nocy gra $wiatta
podkresla przestrzennos¢ fasady i wywotuje zmienia-
jace sie obrazy elewacji. Decydowac¢ one mogg o na-
stroju i atrakcyjnosci przestrzeni wspotczesnego mia-
sta. Dzieki dynamicznej iluminacji oraz wyraznemu ryt-
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mowi gzymsow, budynek koncentruje na sobie wzrok
przechodniow, stajgc sie waznym punktem w wielko-
miejskim krajobrazie tego fragmentu Tokio.

Dom handlowy firmy Dior, zrealizowany wspot-
czesnie, potwierdza aktualnos¢ idei budynkéw wyso-
kich w miejskiej przestrzeni. Dowodzi, iz czynniki de-
cydujgce o wznoszeniu tej skali obiektow nie stabna.
Wrecz przeciwnie, wraz z rozwojem miast majg coraz
wieksze znaczenie. To budynki wysokie pozwalajg za-
budowac niewielkg dziatke w atrakcyjnej miejskiej lo-
kalizacji i zapewni¢ stosowng powierzchnie uzytko-
wa, niezbedng do funkcjonowania obiektu. Co wie-
cej, poprzez swg mase i proporcje [6] dajg szanse
bycia zauwazonym, przyciagajg uwage.

Kompozycja i charakter elewacji domu handlowe-
go kieruje natomiast uwage na materiatowe nowator-
stwo i role wspodtczesnych technologii, czyli szeroko
rozumiany postep techniczny, ktéry nieustannie na-
daje tej idei nowego estetycznego wyrazu.

Wszystko to stanowi o trwaniu idei wiezowcow
w miejskim krajobrazie. Sprawia, ze architektura
tych obiektéw znamionuje wrecz czas wspoiczesny
oraz decyduje o wygladzie i atmosferze nowocze-
snego miasta.

[4] EI Croquis 121/122, SANAA [Kazuyo Sejima + Ryue Ni-
shizawa] 1998-2004. Ocean of air, red. F. Marquez Cecilia
i R. Levene, Madryt 2004.

[5] P. Jodidio, op.cit., s. 150.

[6] J. Root [za:] P. Trzeciak, op.cit., s. 37.
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