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GALERIA HANDLOWA - BAZAR, PARK, SALON, SWIATYNIA...
SHOPPING GALLERY - BAZAAR, PARK, SALOON, TEMPLE...

Najnowsze generacje galerii handlowych okreslajg ,sens” srodmiejskich przestrzeni publicznych. Wokdét ich
programu handlowego sytuuje sie — bezposrednio z nimi powigzane — funkcje rozrywkowe, ustugowe, biuro-
we a takze hotelowe i mieszkalne. Koncepcje te budzg sprzeczne opinie. Rozwéj miasta — wyraz tozsamosci
i aspiracji ogofu jego mieszkancow — nie moze opiera¢ sie na prymacie: rynkowej rentownosci i dorazne;j
mody.
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The newest generations of shopping gallery define ,sense” of down-town’s public space. Directly connected
with them the amusement, service, office as well as hotel and habitable functions are situated round their
commercial program. These conceptions wake contradictory opinions. The development of city, which is
their inhabitants’ expression of identity and aspiration, can’t lean on primacy of market profit and temporary

fashion.
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Miasta i krajobraz wskazujg ile jestesmy warci —
materialnie i duchowo. Sg one nie tylko wyrazem
naszych wartosci, lecz takze nadajg tym wartosciom
fizyczng realnosc. To one rozstrzygajg o spozytko-
waniu bgdZz roztrwonieniu dostepnej nam enerqii,
czasu i zasobow terenu.

Léon Krier

Architektura - zwierciadto kultury

W aurze sprzyjajgcej gtoszeniu spektakularnej tezy
o schytku architektury wcigz pozostaje ona dobrem,
okresdlajgcym podstawy egzystencjalnej stabilno$ci.
Ksztalfty architektury wyznaczajg horyzonty kreatyw-
nych mozliwosci cziowieka — jego marzenia i ambi-

cje. Jednoczesnie architektura jest symbolicznym
wyrazem metafizycznej strony ludzkiej natury. Budow-
le Swiadomie skomponowane przez cziowieka wy-
znaczajg w jego Srodowisku miejsca bezpieczne,
funkcjonalnie celowe, wazne, Swiete... Synteze tych
waloréw odnajdujemy zaréwno w ksztattach domow
mieszkalnych, w budowlach zwigzanych z praca,
naukg czy rekreacja, jak i w monumentalnych for-
mach ,,$wigtyn”’: wtadzy, sztuki, religii czy konsump-
cji. W tym sensie budowle cztowieka przyjmujg zna-
miona ponadkulturowego — uniwersalnego fenomenu.

To co budowle cztowieka czyni architekturg wyni-
ka ze zwigzkoéw miedzy ich wtasciwosciami uzytko-
wymi i ideowymi. Sensem architektury jest integral-
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Galeria handlowa Silesia City Center w Katowicach / Shopping gallery Silesia City Center in Katowice




nos¢ tkwigcych w niej pierwiastkow racjonalnych —
materialnych i metafizycznych — duchowych. O war-
tosci dziet architektury nie decyduje ich skala, prze-
strzenny rozmach, trwato$¢ budulca czy geniusz ich
tworcow, lecz jakos¢ wspotbrzmienia form i przypi-
sywanych im tresci — adekwatnos¢ idei i srodkow
jej wyrazu. W relacjach zachodzacych miedzy utyli-
tarnymi funkcjami architektury a jej wymiarem sym-
bolicznym tkwi istota uniwersalnych waloréw archi-
tektury.

Architektura — nie ograniczana dyktatem kanonéw,
doktryn czy ideologii — pozostaje tym wyjgtkowym
obszarem przestrzeni kulturowej, w ktérym mozliwa
staje sie tworcza kreacja nowych jakosci opartych
na przenikajgcych sie wzajemnie walorach tradycji
oraz idee, odzwierciedlajgce istote niepowtarzalno-
Sci miejsca i czasu. Przyktady tych wspoizaleznosci
wypetniajg dzieje architektury europejskiej.

Historie naszej cywilizacji — jej geneze i ewolucje
— ilustrujg dzieta architektury. Tworzg one arene dzie-
jowej dramaturgii — stajg sie identyfikatorami epoko-
wych przeobrazen — nierzadko sg nosnikami ponad-
czasowych idei. Budowle ateriskiego Akropolu czy
rzymskiego Forum sg skarbcami starozytnych trady-
cji, w ktérych wcigz widzimy filary nowozytnej kultu-
ry europejskiej. Ksztatty Sredniowiecznych osad,
wzorowanych na zatozeniach benedyktynskich klasz-
toréw, do dnia dzisiejszego wyznaczajg tad prze-
strzenny wielu miast Europy. lkonami wielowiekowych
wysitkow budowania jednosci Europy wokot idei
chrzes$cijanstwa staly sie romanskie kolegiaty czy
gotyckie katedry. Przetomowe wydarzenia wywota-
ne dramatem reformacji upamietniajg sylwety: bazy-
liki $w. Piotra w Rzymie, jezuickiego kosciofa Il Gesu
czy protestanckich Swigtyrn Pokoju. Orientacje cywi-
lizacyjnych przewartosciowan — inspirowanych myslg
oswiecenia — symbolizujg w pejzazu Europy sylwety:
wiezy Eiffla w Paryzu czy wiezy Einsteina w Poczda-
mie. Dopetniajg je pomniki ludzkiego geniuszu, wy-
roste z idei modernizmu.
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Szczegodlng site oddziatywania zachowaly liczne
budowle po ich fizycznym unicestwieniu. Budowle —
po ktérych poza legendami o ich $wietnosci nie po-
zostat ,,kamieh na kamieniu’- odciskajg metafo-
ryczne pietno w przestrzeni kulturowej. Wymowa tra-
gicznych loséw — biblijnej Wiezy Babel, jerozolim-
skiej Swiatyni Salomona czy nowojorskich wiez World
Trade Center — wyznacza momenty zwrotne w dzie-
jach naszej cywilizacji. Czy poza architekturg istniejg
inne dzieta cztowieka, przyjmujace rownie powszech-
ny zasieg oddziatywania w jego srodowisku i rownie
trwate miejsce w jego $wiadomosci?

Na tle tak rozumianego sensu architektury nasu-
wajg sie uporczywe pytania o warto$c jej wspotcze-
snych odwzorowan w krajobrazie kulturowym na-
szych miast? Okazuje sie, ze wiodgcymi formami
architektury, jakie wpisujemy obecnie w polskie mia-
sta, sg bazary — niezaleznie czy nazwiemy te utwory
architektoniczne supermarketami badz handlowymi:
centrami, galeriami lub parkami.

Kupowaé, konsumowaé, mieszkaé ... ?

Galeria handlowa — tzw. mall, czyli skupisko licz-
nych sklepow o zréznicowanym profilu i markach —
SWo0jg genezg siega do bazaréw, ksztattowanych
w wielkich miastach Bliskiego Wschodu przed tysig-
cem lat. Do naszych czasow przetrwata stawa Isfahan
Grand Bazaar w Teheranie z X wieku, ktérego straga-
ny rozciggaty sie wzdtuz traktow o tacznej dtugosci
10 kilometréw. Rozwdj tej tradycji ilustruje na przy-
ktad wielki bazar w Istambule, uznawany za jeden
z najwigkszych na swiecie. W wieku XV tworzyto go
4000 sklepow, wypetniajgcych zwarte zatozenie 58 ulic.

W miastach ksztattowanych w kulturze zachod-
niej wielkie skupiska funkcji handlowych — wykracza-
jace poza skale placu targowego, czy hali targowej
wznoszonej na przyktad w postaci sukiennic — for-
mowano dopiero od XVIII wieku. Do nich zalicza sie
czynny od 1774 r. Oxford Covered Marked, czy Go-
stiny Dvor otwarty w 1785 w Petersburgu - skupiaja-
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cy ponad 100 sklepow, zlokalizowanych na pow.
53000 mkw. Wraz z uprzemystowieniem powstawaty
w miastach europejskich wielkie bazary zbytu pro-
dukowanych masowo towardw. Burlington Arcade
uruchomiono w Londynie (1819 r.), Galeria Emanuele
Il w Mediolanie (1860 r.), GUM w Moskwie (1890 r.).
W nurcie przemystowego rozkwitu zaczety powsta-
wac wielkie centra handlowe w Stanach Zjednoczo-
nych: Market Square w lllinois (1916 r.), Country Club
Plaza w Kansas City (1924 r.). Gulfgate Mall — zbu-
dowane w Huston w roku 1954 wedtug koncepcji
Victora Gruena — otwiera generacje centrow handlo-
wych wzorcowych dla tych, ktére powstawaty przez
ostatnie dziesieciolecia w rozwinietych krajach Eu-
ropy Zachodniej. Najczesciej byty one skupiskami
wielobranzowego handlu, lokalizowanymi w strefach
podmiejskich. Z czasem ich programy zaczeto uzu-
petnia¢ o funkcje ustugowe i w tej postaci lokowac
coraz blizej miejskich centrow.

Centra handlowe — symbole przeksztafcen gospo-
darczych Polski ostatnich dwudziestu lat — decydujg
o trwatych przeobrazeniach w warstwie urbanistycz-
no-architektonicznej naszych miast. Stajg si¢ zasad-
niczg trescia dziatan inwestycyjnych na obszarach
podmiejskich, a w ostatnich latach okreslajg wrecz
~Sens” przestrzeni publicznych w srodmiejskich ob-
szarach Warszawy, Krakowa, Gdanska, Wroctawia,
Poznania, todzi czy Katowic. Powierzchnia tych han-
dlowych gigantow osiagneta w Polsce poziom 7,5
min mkw — a nie jest to stan docelowy. Jak wynika
z raportu ,Marketbeat Polska — Wiosna 2008, przy-
gotowanego przez firme doradczg Cuschman&Wa-
kefield, w najblizszych dwdch latach przewiduje sie
zabudowanie naszych miast kolejnymi 3 min mkw
powierzchni handlowych. Skala i tempo tych dziatan
jest zawrotne — w samym roku 2007 funkcje handlo-
we powiekszono o ok. 800 tys. mkw.

Obecnie moéwi sie o pigtej generacji rozwoju
centrow handlowych, nazywanych czesciej galeria-
mi handlowymi lub parkami handlowymi. O ile gale-

rie czwartej generacji rozwijano o funkcje ustugowe
i rozrywkowe — w postaci kin, salonéw gier, kortow
do squasha, gabinetow kosmetycznych, biur czy
hoteli — to kolejny krok w ich ewolucji zmierza do
wigczenia funkcji mieszkaniowych wraz z towarzy-
szgcg im infrastrukturg. Tak zaprogramowane dzia-
tania inwestycyjne prowadzg do wydzielania w $réd-
miejskich organizmach specyficznych enklaw, ktérych
przeznaczenie najkrocej definiuje triada: kupowac,
konsumowaé, mieszka¢ - kolejnos¢ dowolna. Kon-
cepcja ksztattowania centrum miasta wokot funkciji
handlowo-rozrywkowych budzi szereg sprzecznych
opinii — od entuzjastycznych po skrajnie pogardliwe.

Galerie handlowe ,rozkrecajg miasta”...?

Przeklenstwo czy wartos¢ ? Kwintesencje sprzecz-
nosci, wynikajgcych z wypetniania galeriami han-
dlowymi centrow naszych miast, wyraza hastfo rekla-
mowe, ktérym opatrzono strone internetowg jedne;j
z nich: Silesia City Center — rozkreca miasto. Moda —
rozrywka — smak. Paradoksalnie w tym marketingo-
wym zwrocie — w intencji autoréw zapewne wytgcz-
nie optymistycznym — tkwi istota watpliwosci co, do
biezgcych i dalekosieznych skutkow ksztattowania
centrum miasta wokét galerii handlowej.

Katowicki kompleks Silesia City Center aspiruje
do wzorcowego przyktadu wielofunkcyjnego centrum
miejskiego tzw. V generacji. Rdzeniem tego zatoze-
nia jest galeria handlowo-rozrywkowa. Integralnymi
elementami catosciowej koncepcji sg: osiedle miesz-
kaniowe Debowe Tarasy (ok. 1000 mieszkan), biu-
rowce Silesia Towers (ok. 65 000 mkw. powierzchni
biurowej klasy A) oraz wolno stojgce budynki miesz-
czgce: ustugi, funkcje biznesowe i siedziby instytuciji
publicznych. Catos¢ przedsiewzigcia — (realizowana
etapowo) — zmierza do przywrdcenia miastu poprze-
mystowych terenow, zwigzanych z kopalnig wegla
kamiennego ,Gottwald”. W przyjetej formule rewitali-
zacji zachowano wybrane obiekty historycznej ko-
palni, przypisujgc im nowe role, wkomponowane



w wielofunkcyjny program ,centrum”. Wieza szybu -
tradycyjny wyréznik gérniczego krajobrazu Slgska —
petni w nowym uktadzie réwniez role orientujgce;
dominanty. W przylegajagcym do tej konstrukcji bu-
dynku hali maszyny wyciggowej zlokalizowano ka-
plice — ewenement w programie funkcjonalnym ga-
lerii handlowej. W zachowanych budynku kottowni
znajduje sie obecnie galeria sztuki, restauracja oraz
siedziba dyrekcji SCC.

Przestrzen ,rynku” — nazwanego Placem Stonecz-
nym a wytyczonym przez obiekty kubaturowe SCC -
staje sie areng roznorodnych okolicznosciowych wy-
darzen z pogranicza rozrywki, rekreaciji i kultury. Zimg
jego czes¢ zamienia sie w lodowisko lub sztuczny
stok narciarski, a latem w tor kartingowy czy pia-
skowg plaze. W tym miejscu odbywajg sie turnieje
pitki siatkowej, koszykowki ulicznej lub koncerty ple-
nerowe badz potgczone z nimi widowiska Swiatta
i dzwieku. Tutaj lokalizuje sie roznorakie imprezy cy-
kliczne — od $wigtecznych kiermaszy, festynow, tzw.
mitingobw tanecznych po wydarzenia ,kulturalne”
w rodzaju odbywajgcych sie na przyktad w listopa-
dzie Absurdaliow — czyli (homen omen) Festiwali
Kultury Absurdalnej. Rytm i tres¢ ,spektakli” tocza-
cych sie w SCC niewatpliwie ,krecg” jego widownie.
Sekwencje naktadajacych sie¢ wzajemnie atrakcji
tworzg aure festynowej zabawy, ogrodowej idylli,
a czasami salonowej elegancji. Integralng sferg te-
go zjawiska jest architektura, petnigca w istocie role
scenografii. Stad w poszczegdélnych jej watkach znaj-
dujemy parafrazy kameralnych miejskich uliczek, pla-
cow, zielonych skwerdw, ogrodow z fontannami. Oka-
zuje sie jednak, ze wszystkie drogi prowadzg tutaj
do sklepdw, a barwne pasaze mieszczg w sobie
wytgcznie fasady butikowych witryn. Oczywistym
celem — sensem kreowania tych iluzji jest utrzymanie
zjawiskowego klimatu, sprzyjajgcego celebracji za-
kupdw — koto sie zamyka, a interes sie kreci...

Nasuwa sie zatem pytanie o rzeczywisty efekt ,roz-
krecania miasta” — w tym przypadku Katowic - przez
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takie jego elementy jak SCC. Niewatpliwie gigantycz-
ny wysitek inwestycyjny i niegasngca aktywnos¢ za-
rzadcy tego kompleksu przynosi spektakularne suk-
cesy. Zdegradowany fragment miasta ozyt. Jego
bezposrednie potaczenie arterig DTS oraz zasilanie
liniami komunikacji miejskiej zapewnia intensywny
naptyw klientow z catego regionu. Paradoksalnie pie-
szy dostep do SCC z sasiednich rejonéw Katowic
jest wyjatkowo skomplikowany. Mimo niewielkiej od-
legtosci od tradycyjnego centrum miasta rzeczywi-
ste zwigzki tych obszardéw sg iluzoryczne. Kompleks
handlowo-rozrywkowy przy ulicy Chorzowskiej 111
jest w istocie autonomiczng wyspg — podobnie jak
inne pokrewne zespoly obiektow przy al. W. Roz-
dziehskiego czy w Dolinie Trzech Stawow. Sg to
wartosci same w sobie zorientowane na wchtonie-
cie i ,rozkrecenie” przy zakupach, rozrywce i kon-
sumpciji jak najwiekszej liczby klientéw — ile parkingi
pomieszczg. Formuta ,Galerii Handlowej” stala sie
wiodgcym pomystem na efektowne dziatania inwe-
stycyjne w $rédmiesciu stolicy Slgskiej Aglomeracii.
Ich znaczenie w wymiarze spotecznym funkcjono-
wania miasta wymownie ilustrujg zamierajgce w so-
botnie popotudnia i niedziele ulice: Warszawska,
Mickiewicza, 3 Maja, Korfantego czy Teatralna i wy-
petnione w tym samym czasie aleje: Gliwicka, Psz-
czynska czy Tyska w SCC. W obecnym stanie Kato-
wice okazujg sie miastem zywiotowo ,rozkreconym”
na szereg konkurujgcych wzajemnie ze sobg ogniw.
Skutki tej atomizacji niweczg préby, zmierzajace do
uksztattowania miejskiego centrum. Alternatywg wa-
loréw, ktére drzemig gdzie$ w okolicach katowickie-
go Rynku, Teatru Wyspianskiego, Salonu BWA, czy
Muzeum Slaskiego sg tresci bazarowo-festynowej
monokultury, ktére wyznaczajg istote Placu Tropikal-
nego, Slaskiego, Letniego, Zimowego, Muzykéw czy
Poetow w SCC.

Kontestowanie obecnosci galerii handlowych
w centrach naszych miast ostatecznie trafia na py-
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tanie: jesli nie bazar - to co? W poszukiwaniu
alternatywnych odpowiedzi nasuwajg sie przyktady
rewitalizowanych terenbw w miastach Europy Za-
chodniej. Poza spektakularnymi dziataniami prowa-
dzonymi przez Niemcow w Zagtebiu Ruhry, czy
przez Anglikbw w Londynskich Dokach, adekwatng
lekcjg w tym zakresie sg realizacje francuskie — do-
tyczace miedzy innymi obszaru srodmiejskiego Pa-
ryza. Pole porébwnan z naszymi ,dokonaniami” moga
stanowi¢ przeksztatcenia, jakim poddano tereny po
fabryce Citroena, czy zdegradowane fragmenty
dzielnic: Bercy lub La Villette. Wnioski wynikajgce
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z tych analiz uwalniajg ze ztudzen — wcigz tkwimy
w stanie ,zaspokajania gtodu”. W tym stanie trudno
pozorowaé ,delektowanie smaku”. Srodmiejskie
bazary ,udajg”’: galerie, salony, sale koncertowe,
ogrody, a nawet Swigtynie — lecz w swej istocie okre-
Slajg ideat miasta oparty na prymacie: rynkowej
rentownosci, doraznej mody i kultu zabawy. Zapo-
minamy o miastach, ktére rowniez poprzez ich ar-
chitekture wskazujg ile jestesmy warci — materialnie
i duchowo, a w konsekwencji rozstrzygajg o spozyt-
kowaniu bgdZ roztrwonieniu dostepnej nam energii,
czasu i zasobow terenu.
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