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PROBLEMATYCZNE PIEKNO ARCHITEKTURY KOMERCYJNEJ

THE DOUBTFUL BEAUTY OF COMMERCIAL ARCHITECTURE

Upon author’s professional experience, he is mainly engaged in commercial architecture, in particular Com-
mercial and Retail Centers. He is trying to determine and judge the Centers in terms of their beauty.

The groundwork of the judgment is a definition which determines the beauty as a group of characteristics
such as: proportion of shapes, harmony of colours, sounds and others, which make One delighted and filled

with admiration.

The individual elements of the phrase are considered in categories which refer to the style of designing,

realization, and appearance of the buildings.

After analysis, the author suggests, that Shopping Malls are a new group of architectural buildings, which
can be judged in the category of beauty in the same manner as other modern architectural public buildings.

| znéw doswiadczenia zawodowe sktaniajg auto-
ra do wypowiedzi w sprawie architektury komercyj-
nej. Tym razem chodzi o piekno architektury wspot-
czesnej, a w szczegolnosci architektury komercyjnej,
tzn. takiej, ktorej coraz wiecej wida¢, ktéra powstaje
w celu pomnazania kapitatu Inwestora. Oczywiscie
wypetnia zapotrzebowanie spoteczne i jest obecna
W naszym zyciu codziennym. Jest réwniez grupg
zauwazalng w strukturze miasta.

Poniewaz tego typu architekture wspotczesng
podzieli¢ mozna na kilka podgrup funkcjonalnych,
autor zdecydowat o wyborze do rozwazan zbioru
obiektéw handlowo-ustugowych, a szczegdlnosci
galerii typu mall.

Czym roéznig sie te obiekty od innych, nawet
0 podobnej funkcji, nie potrzeba wyjasnia¢ (autor
dos¢ systematycznie — co roku — snuje rozwazania
na ten temat, a pretekstem sg tutaj kolejne tezy kon-
ferencji pod przewodnim tematem, jakim jest defi-
niowanie przestrzeni architektonicznej). Przyszedt
czas na zadanie sobie pytania, czy mozna mowi¢ o
pieknie architektury komercyjnej — budynkéw galerii
handlowo — ustugowych?

Co to jest piekno w odniesieniu do postrzegania
architektury? Piekno wedtug Sfownika jezyka polskie-

go to ,zespdt cech takich, jak proporcja ksztaftow,
harmonia barw, dZwiekow i inne, ktory sprawia, ze
cos sie podoba, budzi zachwyt... Do pojecia pigkna
w architekturze ta definicja pasuje znakomicie. Czy-
li, istniejg przestanki do tego aby piekna szukac
w kazdym dziele architektonicznym, jak réwniez
w omawianej grupie obiektow. Czy architektura bu-
dynkéw galerii handlowych budzi zachwyt? Czy ten
zachwyt nie wynika z innosci i oryginalnosci dziefa,
czy z innych cech bardziej uniwersalnych? Pytan
pojawita sie dos¢, aby dokonac niewielkiej analizy
przykfadéw z polskiego podworka.

Ten typ architektury komercyjnej przyszedt do nas
zza oceanu i z Europy Zachodniej. Nalezy go taczy¢
z wyksztatceniem sie wspofczesnego modelu han-
dlu i swiadczenia ustug. Rownoczesnie zaimporto-
walismy stylistyke przestrzenng charakterystyczng dla
tego typu obiektow. Wydaje sie jednak, ze galerie
w Polsce mozna podzieli¢ na dwie grupy pod wzgle-
dem ich zwigzku z otoczeniem architektoniczno —
urbanistycznym.

Pierwszy typ to obiekty wolnostojgce, najczesciej
na niezabudowanych wczesniej dziatkach lub na
obszarach, ktore ,uprzatnieto” z mato atrakcyjnej
zabudowy istniejgcej wczesniej. Takie obiekty wytwa-
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rzajg same w sobie nowg jako$¢ w zastanym otocze-
niu. Niekiedy nawet stanowig dominante przestrzenng
w strukturze tego rejonu miasta, gdzie je zbudowa-
no. | tu zaczyna sie pierwsza sprzecznos¢ pomigdzy
zleceniodawcg i wykonawcg obiektu (w rozumieniu
tworcy architektury). Galerie powstajg w $cistych cen-
trach miast. Dziatki budowlane w takich rejonach sg
drogie i w zwigzku z tym powinny by¢ wykorzystane
(zabudowane) w maksymalny sposoéb - taka jest
doktryna inwestora. Architekt chciatby, aby obiekt byt
w skali otoczenia i posiadatl nieco przestrzeni pu-
blicznej czy tzw. odejscia perspektywicznego.

Te interesy nie zawsze sg zbiezne. Efektem moze
by¢ obiekt za duzy i zbyt obszerny przestrzennie. Aby
tak sie nie dziato architekt probuje zmniejszy¢ optycz-
nie swoje dzieto. Stosuje sie rozdrobnienie form i ele-
mentow sktadowych galerii. Jesli chodzi o wysokosc,
to w gre wchodzg cofniecia gérnych partii budynku lub
zaciecia linii parteru. Przewazajg podzialy pionowe na
segmenty z artykulacjg poziomg elewacji. Czy to wy-
starcza, aby doszukac sie w obiekcie proporcji ksztat-
téw zalezy od sprawnosci tworcy. Zawsze jednak bu-
dynek galerii, nawet przy prébie jego formalnego
rozdrobnienia, bedzie wigkszy od otaczajgcej zabudo-
wy, bedzie jg dominowat. Dotyczy to zarowno miast
duzych jak i Srednich. Mimo Ze sg one dostosowane
do wielkosci dziaftki i ilosci klienteli to skala miejsca jest
przewaznie przekroczona. No céz, galeria handlowa
jest atrakcyjna dla kupujgcych, gdy jest duza i miesci
mnogosc sklepow i towardw. Zresztg mafe galerie nie
sg uzasadnione rowniez z technicznego punktu widze-
nia (konieczno$¢ wykonania pefnego zakresu wyposa-
zenia instalacyjnego). Z historycznego punktu widze-
nia wielkos¢ obiektu byta zmienna w zaleznosci od
przeznaczenia budynku. Patac przy Rynku w Krakowie
byt wiekszy od kamienicy mieszczanskiej. Tak patrzac,
wielkos¢ galerii jest uzasadniona.

Przyktadami tego typu obiektow sg Galeria Kra-
kowska w Krakowie, Galeria Dominikariska we Wro-
ctawiu czy Krakéw Plaza.
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Drugi typ galerii to obiekty powstate w miejscach
wczesniej inaczej uzytkowanych — najczesciej przez
zaktad przemystowy. Miejsca takie pojawiajg sie cze-
sto w miastach w wyniku ich rozwoju. Zakfady prze-
mystowe nie mogg egzystowac¢ w bliskosci centrum
z powodu ich ucigzliwosci. Po ,wyprowadzeniu” prze-
mystu powstaje teren do zagospodarowania i jak sie
okazuje w miejscowych planach zagospodarowania
przestrzennego rezerwuje sie je pod zabudowe ko-
mercyjng (najczesciej handlowo-ustugowa). Gdy za-
budowania zaktadu produkcyjnego nie przedstawiajg
zadnych walorow historycznych lub estetycznych,
budynki wyburza sie i wtedy mamy do czynienia
z zabudowg opisanego wczesniej typu pierwszego.
Jedli budynki z jakichkolwiek powoddw muszg po-
zostac¢, stanowig kanwe dla zagospodarowania
w formie wspdlnej kompozycji przestrzennej. Takie
zabiegi z jednej strony stanowig trudno$¢ natury tech-
nicznej jak rozpietosci i nosnos¢ konstrukcji, mozli-
wosci prowadzenia instalacji wewnetrznych, itp.
Z drugiej jednak strony przewaznie dajg sie utrzy-
mac¢ w skali blizszej zabudowy historycznie istniejg-
cej. Takie obiekty potencjalnie i w praktyce nie budzg
watpliwosci co do ich nadmiernej dominanty prze-
strzennej na danym obszarze. W tej grupie na uwa-
ge zastuguje Galeria Stary Browar w Poznaniu.

Mozna jeszcze utworzy¢ pofgczenie oméwionych
wczesniej typow. Znalaztyby sie tu obiekty powstate
na terenach poprzemystowych, gdzie z réznych po-
wodéw (przede wszystkim konserwatorskich) zaist-
niafa koniecznos$¢ pozostawienia czesci zabudowy
wczesdniej istniejgcej i po przebudowie wciggnigcie
jej do wspolnej kompozycji z nowg tkankg funkcjo-
nalno — przestrzenng. Tak utworzone zespoty to
bardzo dobry materiat w rozwazaniach na temat
wspoigrania starego z nowym we wspoétczesnych po-
trzebach funkcjonalnych i warunkach technicznych.
Zdaniem autora te wtasnie obiekty dajg najwieksze
szanse dla stworzenia nowej wartosci w kontekscie
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miejsca, gdzie powstajg. Dobrymi przyktadami sg tu
na przyktad Galeria Kazimierz w Krakowie lub Fokus
Park w Rybniku.

Czy zatem budynki galerii handlowo-ustugowych
moga stanowi¢ harmonie ksztattéw (aby byt spetnio-
ny jeden z warunkéw pojecia piekna)? Z pewnoscig
tak, cho¢ w wielu wypadkach ich bolaczkag sg zbyt
duze gabaryty. W kazdym jednak razie dobre zesta-
wienia bryt sktadowych, kompozycja w ramach ptasz-
czyzn fasad oraz przemyslany dobdér elementow
architektoniczno-przestrzennych sg sposobem na
uzyskanie dobrej proporc;ji ksztattow. Wiekszosc¢ tych
zasad jest wprowadzana do projektow architektonicz-
nych. Jaki jest tego skutek mozna oceni¢ bardzo in-
dywidualnie.

Harmonia barw zwigzana jest z uzyciem mate-
riatdbw budowlanych, a w szczegolnosci elewacyj-
nych. Tutaj pole do dobrej kompozyciji jest znacz-
nie wigksze. Wspoiczesnos¢ daje nam ogromne
oreze w postaci mnogosci materiatow budowlanych
i mozliwosci ich zastosowania. Istnieje jednak jedno,
cho¢ bardzo wazne ograniczenie — finanse (koszty
materiaféw budowlanych). Kazda budowla, a komer-
cyjna w szczegolnosci posiada swoj budzet kosztow
przeznaczonych na jego realizacje. Kazdy inwestor
chce aby jego obiekt byt sukcesem komercyjnym,
ale w granicach okreslonych kosztéw. Wynikajg
z tego dwie zasady — ograniczy¢ koszt zakupu mate-
riatébw i zmniejszy¢ koszt robocizny (realizacji budo-
wy). Sytuacja ta ma wiec bezposrednie przetozenie
na uzyte materialy budowlane, a zatem na wyglad
budynku. | znéw musi dojs¢ do kompromisu pomie-
dzy zaleceniami inwestora a checiami i sugestiami
projektanta. Autor zna stwierdzenie, ze budynek po-
winien broni¢ sie swoim wyglagdem, sposobem roz-
tozenia form i detalu tak, aby byt ,,dobry” bez wzgle-
du na rodzaj uzytego do jego realizacji materiatu.
Wszystko to prawda, ale przy wspétczesnym sposo-
bie budowania materiat budowlany ma ogromny

313

wptyw na odbior budynku. A w kwestii materiatéw
elewacyjnych mamy do dyspozycji tak wiele mozli-
wosci uzyskania przeréznych efektow — szorstka lub
gtadka ptaszczyzna, materiat naturalny i catkowicie
sztuczny, matowy lub btyszczacy, kolory w zasadzie
niczym nie ograniczone i wiele innych rozwigzan.

Zdecydowanie zmienito sie réwniez podejscie do
Swiatta w architekturze. Dzi$ zwraca sie uwage na
koniecznos¢ uzycia $wiatta w komponowaniu dzieta
architektonicznego. Mamy tez duzo wigksze mozli-
wosci techniczne. Wspétczesnie dgzy sie do tego,
aby budynek sam emitowat $wiatto w sposdb zamie-
rzony, a nie tylko byt ,wyswietlany” przez zewnetrz-
ne zrédta Swiatta.

Czy w budynkach galerii te mozliwo$ci znajdujg
swoj wyraz, czy mozna mowi¢ o harmonii ksztaftow
i form? Zdaniem autora tak. Te mozliwosci sg wyko-
rzystywane w projektach tej grupy obiektéw. Troche
watpliwosci budzi, czy aby do konca wiasciwie. Ga-
lerie powstajg po to, aby przyciggac klientow, muszg
ich przyciagna¢. Ta idea niestety niekiedy rozmija
sie z pojeciem bezspornego pigkna. Jest to odwiecz-
ny problem konfliktu pomiedzy twércg dzieta, uzyt-
kownikiem (czyli jego adresatem), a krytykiem. Bar-
dzo czesto opinie w kwestii oceny nie sg zbiezne.

| tu wkraczamy w ostatni warunek piekna — obiekt
sie podoba i budzi zachwyt. Przede wszystkim, czyj
zachwyt i komu ma sie podobaé. Potencjalnemu
odbiorcy, uzytkownikowi, czy fachowcowi majgcemu
$wiadomos¢ subiektywnych kanonéw oceny? Wydaje
sie, ze tak naprawde brak jest obiektywnych kryte-
ribw oceny.

Autor niniejszego zastanawia sie nad mozliwoscig
przyjecia nastepujgcego sposobu oceny, aby zado-
woli¢ wszystkich odbiorcow dzieta architektoniczne-
go. Wsrdd ocenianej grupy warto wydzieli¢ trzy gru-
py obiektow. Pierwsza to taka, ktora nie podoba sie
ani krytyce, ani zwyktemu odbiorcy. Druga grupa
(prawdopodobnie najwieksza liczebnie) zawiera¢ by
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mogta obiekty, ktére budzg zachwyt jednych ocenia-
jacych, a nie podobajg sig innym. | ostatnia znajduje
tylko pochlebne komentarze i opinie. | ta wfasnie
zawiera budynki pigkne.

Jest jednak pewien problem, dotyczgcy oceny
w ogole. Jak odrézni¢ prawdziwe piekno od mody
i checi dekoracji i wzbudzenia zachwytu poprzez za-
szokowanie odbiorcy. Jak ustrzec sie od btednej
oceny czegos, bedacego tylko atrakcyjnym opako-
waniem dla budynku, nie majgcego nic wspodlnego
z prawdziwym pigknem. W kwestii podobania sie
dzieta granica ta jest bardzo delikatna.

Jak zatem po tych rozwazaniach oceni¢ architek-
ture komercyjna — galerii handlowo-ustugowych. Dos¢
trudno i mato jednoznacznie. Na pewno trudno
wszystkie obiekty wstawi¢ do ,jednego worka”. Bo
jak w kazdej grupie budynkéw sg ciekawe i mato
interesujgce. Wg autora wielkoS¢ obiektu jest wadg
w tej grupie. Wszystkie bardzo duze galerie majg

swoich ,wrogéw”. Wsrod mniejszych kubaturowo
mozna znalez¢ kilka ciekawych przyktadow (np. Ruda
Slagska Plaza czy Fokus Park Rybnik). Kazdorazowo
obiekty powstate na kanwie zabudowy wczesniej ist-
niejacej odbierane i oceniane sg bardziej pozytyw-
nie od innych. Przedtuzenie klimatu miejsca w nowe;j
funkcji robi dobre wrazenie i podoba sie klientom.
Moze dzieje sie tak na zasadzie kontrastu do tej ar-
chitektury, ktora proponuje rozwigzania uniwersalne,
bardzo czesto importowane z miejsc, gdzie dany in-
westor wybudowat wczesniej swoje obiekty.

Podsumowujgc mozna stwierdzi¢, ze architektu-
ra komercyjna jest raz interesujgca (zblizajgc sie tym
do piekna), a raz catkowicie nieciekawa. A wiec
dokfadnie taka, jak kazda inna grupa obiektow archi-
tektonicznych. Wyglada réwniez na to, ze liczba wy-
budowanych juz w Polsce obiektow tego typu upo-
waznia do ich analizy i uznania jako odrebnej grupy
funkcjonalno-przestrzenne;j.



