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Place targowe katowic w kontekscie
miejskiego Srodowiska mieszkaniowego jako
miejsca lokalnych kontakow spotecznych

Katowice's Market Squares in the Context of
the Urban Housing Environment as a Place for
Local Social Interaction

Streszczenie

W artykule podijeto problematyke aktywizacji podupadajgcych targowisk jako spotecznie waznych przestrzeni publicznych, ktérych charakter
wptywa na lokalne srodowisko mieszkaniowe, znajdujace sie w ich bezposrednim otoczeniu. Ukazuje niedostostosowanie ich formy i funkcji
do wymogoéw i preferencji wspotczesnego spoteczenistwa. Wskazuje mozliwe kierunki i perspektywy odnowy dla targowisk przy aktywizacji
otaczajgcego srodowiska. Opis ww. perspektywy opierat sie na analizie koncepcji prac studentéw w kontekscie otaczajgcej zabudowy miesz-
kaniowej oraz lokalizacji w miescie Katowice. Przy doborze prac do studium przypadku zostaty one podzielone na trzy grupy: formy przykryte
jednym, gtéwnym zadaszaniem, formy z pojedynczymi stanowiskami, hale targowe. Koncepcje te daty szanse na wypracowanie wariantowych
koncepcji form przestrzennych i uzytkowych w réznych sytuacjach dostosowanych do lokalnego kontekstu miejsca. Analizowane warianty
rozwigzan prezentujg wprowadzenie wspotczesnej formy architektonicznej oraz probe wpasowania sie w istniejgca miejska tkanke oraz ota-
czajgca zabudowe mieszkaniowa jako odpowiedzZ na zapotrzebowanie i oczekiwania uzytkownikéw.

Abstract

This article discusses the activation declining markets as socially important public places, whose character impacts the local housing environ-
ment. It presents the maladjustment of their form and function to the requirements and preferences of contemporary society. It indicates possible
directions and perspectives of renewal for markets with the activation of the surrounding environment. The description of the perspectives above
was based on an analysis of conceptual proposals by students in the context of the surrounding housing and location in the city of Katowice.
The works for the case study were divided into three groups: forms covered by a single, main canopy, forms with single stands, and market halls.
These concepts provided an opportunity to develop variant concepts of spatial and functional forms adapted to the local context of the site. The
analysed variants of solutions depict the introduction of contemporary architectural form and an attempt to fit in with the existing urban fabric
and surrounding residential development as a response to user demand and expectations.

Stowa kluczowe: rewitalizacja, targowiska, srodowisko mieszkaniowe, koncepcyjne projekty studenckie.
Keywords: revitalization, marketplaces, Housing Environment, conceptual student projects

WSTEP - Rola targowisk INTRODUCTION - The Role of Markets

JTargowisko to wyodrebnione tereny ze statymi lub sezonowymi A marketplace is a separate area with permanent or season-
punktami sprzedazy drobno-detalicznej” (Maciejczyk, 2016). Jako al outlets for small-retail sales (Maciejczyk, 2016). They are
miejsca handlowe nalezg do jednych z najstarszych form handlu jakie among the oldest forms of trade that we can identify. The
mozemy wyr6znié. Sam proces sprzedazy i kupna na targowiskach process of selling and buying at markets has not changed
nie ulegt zbyt duzym zmianom, podobnie jak ich lokalizacja w struk- much, nor has their location in the urban structure. They were
turze miejskiej, a wiec najczesciej w $cistym $rodowisku mieszka- located close to residential areas, historical housing com-
niowym. Lokowane byly w poblizu miejsc zamieszkania, zespotéw plexes and then new housing estates. In every European city,
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zabudowy historycznej, a nastepnie w nowych osiedlach mieszka-
niowych. Mozemy wiec stwierdzi¢, ze od dawna byty one miejscami
o charakterze cenotwérczym w strukturze miasta. W kazdym euro-
pejskim miescie razem z krystalizowaniem sie struktur zabudowy
mieszkaniowej powstawaty przestrzenie do wymiany towardw,
przestrzenie dla handlu: ,Europejskie miasta historyczne przycigga-
ja turystéw nie tylko zabytkowymi budynkami i muzeami, ale takze
klimatem, atmosfera i tak zwanymi »miejscami magicznymi« swiad-
czacymi o odmiennosci i lokalnym, tradycyjnym kolorycie. Zwtaszcza
w krajach potudnia Europy mienigce sie réznymi kolorami i niezapo-
mnianymi zapachami place targowe zachwycajag przybyszéw. Rdznig
sie one znacznie od hipermarketéw, stanowigc tozsamos¢ swoich
regionéw.” (Gyurkovich, 2019) Kazde targowisko taczy sie bezpo-
$rednio z obszarami mieszkaniowymi oraz funkcjami spotecznymi
(Dabrowska-Prokopowska, et al., 2019). W zwigzku z rozwijajgca sie
w ostatnich latach turystyka niezwykle atrakcyjne stajg sie odwiedzi-
ny targowisk poszczegoélnych regionéw i krajéw, ktére wyrdzniaja sie
swojg tozsamoscig i lokalnymi tradycjami. Przyczynia¢ do tego moze
sie zréznicowanie produktéw zaréwno na skale lokalng, jak i zwigza-
na z charakterem miejsca. Targowiska kojarza sie bowiem z miejsca-
mi skupiajgcymi sie wokét lokalnej kultury oraz towarami dostepny-
mi bezposrednio od miejscowych dostawcéw (Butawa, 2021; Urban,
et al,, 2013). W percepcji mieszkarnicéw miast przestrzen publiczna
(wspdlna) zaczeta by¢ odbierana jako przestrzen spoteczna — wy-
wierajgca na nich wptyw i wywotujgca okreslone emocje. Strefa, na
ktérej skupiajag sie punkty zwigzane z funkcjami handlowymi i ustu-
gami, staje sie miejscem spotecznie aktywnym, o okreslonym obsza-
rze lokalnego odziatywania (Dgbrowska-Prokopowska. et al., 2019;
Urbariska, 2020). Ich niewielki zasieg oddziatywania w skali miasta
przyczynia sie do ich lokalnego charakteru, a co za tym idzie — do
tworzenia trwatych relacji spotecznych. Lokalny charakter wywie-
ra na mieszkancach poczucie tozsamosci z danym miejscem oraz
rozbudza potrzebe podejmowania dziatan w okreslonym obszarze.
Dzieki temu zaistniate relacje s trwate i czasem miedzypokoleniowe
(Stangel, 2023). Mozna wiec powiedzie¢, ze petnig nie tylko funkcje
handlowe czy ustugowe, ale sg wtasnie waznymi miejscami spo-
tecznymi, oprécz zakupdw, zapewniajg mozliwosé rozwiniecia relac;ji
miedzy mieszkarficami okolicy.

Sytuacja targowisk w Polsce

W Polsce rynek handlu detalicznego, do ktérego zaliczamy targowi-
ska, zdominowany jest przez hipermarkety, supermarkety i dyskon-
ty. Targowiska choé sg miejscami waznymi ze wzgledu na wywie-
ranie wptywu na otaczajace srodowisko miejskie i mieszkaniowe,
rozwdj lokalnej gospodarki, odnotowujg powolny upadek, co spo-
wodowane jest w wigkszosci ztym stanem technicznym, niewystar-
czajacg infrastrukturg oraz wysokimi cenami za stanowiska (Sojkin,
et al, 2018; regiony.rp.pl). Czesto spotykamy sie z brakiem pawilo-
néw i stoisk, a takze odpowiednio zaprojektowanej przestrzeni po-
miedzy stoiskami handlowymi. Wielokro¢ te obiekty, cho¢ powinny,
nie przedstawiaja dobrej jakosci architektonicznej (bryla.pl). Zaist-
niata sytuacja sprawia, ze warunki pracy handlowcéw sg na tych
placach targowych czesto niekorzystne. Mtode pokolenie wybiera
inne mozliwosci zatrudnienia, zakupdw i spedzania czasu, dlatego
targowiska miejskie poszukuja nowych rozwigzan i koncepcji na
odnowe miejsca (katowice.wyborcza.pl; kujawsko-pomorskie.pl;
katowice.tvp.pl). Tym bardziej, ze lokowane najczesciej w tkance
mieszkaniowej miast powinny reprezentowac dobry poziom archi-
tektury jako miejsca o charakterze reprezentacyjnym.

Sytuacja i uwarunkowania targowisk w Katowicach

Katowickie targowiska posiadajg nietypowa lokalizacje i r6zne uwa-
runkowania funkcjonalne. Obserwowane relacje miedzyludzkie sg
tam silne i trwate — dowodem na to moze by¢ duza liczba oséb ku-
pujacych mimo ztego stanu technicznego tych przestrzeni (FAKT.
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the crystallisation of housing structures was accompanied by
the creation of spaces for the exchange of goods. “Europe’s
historic cities attract tourists not only with their historic build-
ings and museums but also with their atmosphere, their ambi-
ence and their so-called ‘magic spots’, which are evidence of
their distinctiveness and local, traditional colour. Particularly
in southern European countries, the market squares, which
shimmer with a variety of colours and unforgettable smells,
delight visitors. They are very different from hypermarkets,
representing the identity of their regions” (Gyurkovich, 2019).
Each marketplace is directly connected to residential areas
and social functions (Dgbrowska-Prokopowska et al., 2019).
With tourism developing in recent years, it has become in-
creasingly desirable to visit the markets of the respective re-
gions and countries, distinguished by their unique identities
and local traditions. This is facilitated by the differentiation of
products both on a local scale and those related to the char-
acter of the place. Indeed, markets are associated with places
centred around local culture and goods available directly from
local suppliers (Bulawa, 2021; Urban et al,, 2013). In the per-
ception of city dwellers, the (shared) public space has started
to be perceived as a social space — influencing them and
evoking certain emotions. The zone where points related to
commercial functions and services concentrate is becoming
a socially active place with a specific area of local influence
(Dabrowska-Prokopowska et al., 2019; Urbariska, 2020). Their
small impact area in a citywide context contributes to their
local character and, thus, to the creation of lasting social rela-
tionships. Their local character exerts on residents a sense of
identity with a particular place and arouses the need to take
action in a specific area. As a result, the relationships that oc-
cur have a lasting, and sometimes intergenerational, charac-
ter (Stangel, 2023). Thus, one might say that they do not only
have a retail or service function, but are precisely important
social places that, in addition to shopping, provide the oppor-
tunity to develop relationships between the area’s inhabitants.
Condition of Marketplaces in Poland

In Poland, the retail market, which includes marketplaces,
is dominated by hypermarkets, supermarkets and discount
stores. Although marketplaces are essential due to their im-
pact on the surrounding urban and housing environment and
on the development of the local economy, they are experienc-
ing a slow decline, which is mostly due to their poor technical
condition, insufficient infrastructure and high prices for stands
(Sojkin B. et al, 2018; regions.rp.pl). We often see a lack of pa-
vilions and stalls, as well as properly designed space between
stalls and trade stands. Although they should be of good ar-
chitectural quality, they are often not (bryla.pl). This means
that the working conditions for traders at these marketplaces
are often unfavourable. The young generation chooses other
possibilities of working, shopping and spending time, so city
markets are looking for new solutions and concepts to renew
their space (katowice.wyborcza.pl; kujawsko-pomorskie.pl)
(katowice.tvp.pl). They are usually located in the residential
fabric of cities, so they should demonstrate a good level of
architectural quality as places of representative character.
Situation and conditions of marketplaces in Katowice
Katowice’'s marketplaces have unusual locations and differ-
ent functional conditions. The human relationships observed
there are strong and enduring — as evidenced by the high num-
ber of shoppers despite the poor technical condition of these
spaces. (FAKT.pl) This is why they can constitute essential
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III. 1. Location of the discussed five Marketplaces in Katowice, by Paulina Nagel

pl). Dlatego wtasnie moga one tworzy¢ wazne i atrakcyjne miejsca
dla danej dzielnicy. Katowickie targowiska zlokalizowane sg w sa-
siedztwie lub wzdtuz gtéwnych drég komunikacyjnych w poblizu
zespotow mieszkaniowych, ale najczesciej wkomponowane sa
pomiedzy istniejgcymi budynkami mieszkalnymi. Sa targowiskami
otwartymi, gdzie przechodzimy pomiedzy poszczegdlnymi stano-
wiskami lub zamknietymi, gdy caty czas poruszamy sie pod wspdl-
nym ich zadaszeniem. Uktad stoisk, strefy dostaw, asortyment
- kazde targowisko pod tym wzgledem jest bardzo zréznicowane,
posiada inng forme oraz uktad poszczegdlnych stanowisk handlo-
wych. Niektére z wybranych do analizy placéw targowych sg od-
dalone od $cistego centrum miasta i zlokalizowane na obrzezach
miasta Katowice — w dzielnicy Dab czy w dzielnicy Ligota. Inne
posiadajg charakter srédmiejski ze wzgledu na potozenie w cen-
tralnej czesci Katowic (il. 1). Wszystkie omawiane w artykule targo-
wiska znajduja sie w $rodowisku mieszkaniowym Katowic.
Pomimo réznorodnego charakteru, widoczne sg takze ich wspodlne
cechy przestrzenno-funkcjonalne. Najwazniejszg cechg warunkujaca
ich charakter jest otoczenie zabudowy o funkcji mieszkaniowej. Sa
to budynki mieszkalne w zabudowie o wysokiej lub niskiej intensyw-
nosci, bloki, familoki lub zabudowa willowa. To ten rodzaj zabudowy
w duzej mierze warunkuje charakter lokalny targowiska. Sg miejsca-
mi odwiedzanymi codziennie przez okolicznych mieszkancoéw, ktérzy
wraz ze sprzedawcami tworzg lokalng spotecznosé (kongresoby-
watelski.pl). Dodatkowo sg to niewielkie i zwarte zespoty handlowe,
o prostym i czytelnym ukfadzie komunikacyjnym, najczesciej bez
rozgatezien. W otoczeniu znajduja sie przystanki miejskiego trans-
portu publicznego oraz rozwiniete strefy parkowania dla komunikac;ji
prywatnej — dzieki temu sg dobrze skomunikowanymi punktami na
mapie miasta. Jednak warto zwrécié¢ uwage, iz duze natezenie ruchu
pojazddw generuje ucigzliwy hatas dla wszystkich uzytkownikow.
Zdefiniowana problematyka

Wszystkie katowickie targowiska dotyka ten sam problem - pod-
upadaja i konieczna jest ich odnowa. Zty stan techniczny, brak

and attractive places for the neighbourhood. Katowice's mar-
kets are typically located adjacent to or along main traffic
routes near residential complexes, often embedded between
residential buildings. They are either open-air markets, where
one passes between individual stands, or closed markets,
where one moves under one common roof. Stall form, layout,
delivery zones, assortment — each market is very different in
these respects. Some of the selected marketplaces are far
from the city centre and located on the outskirts of Katowice
—in the Dab or Ligota districts. Others have an inner-city char-
acter due to location in the central part of Katowice (lll. 1). All
the markets discussed in this article are located in the hous-
ing environment of Katowice.

Despite their diverse character, their common spatial and
functional features are also evident. The most important
feature that determines their character is being surrounded
by residential developments. These are high- or low-density
residential development, blocks of flats, familoks (multi-fam-
ily buildings designed for blue-collar workers in Silesia at the
end of the 19th century and beginning of the 20th century)
or villa buildings. It is this type of development that largely
determines the local character of the marketplaces. They are
visited daily by local residents who, together with vendors,
make up the local community (kongresobywatski.pl). In ad-
dition, they are small and compact shopping complexes with
a simple and clear transport system, usually without branch-
es. They are surrounded by public transport stops and devel-
oped parking zones for private transport — making them well-
connected points on the city map. However, it is worth noting
that heavy vehicle traffic generates noise for all the users.
Defined Issues

All of Katowice's marketplaces suffer from the same problem
— they are in decline and require renovation. Poor technical
condition, lack of properly designed space and architectural
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odpowiednio zaprojektowanej przestrzeni i jakosci architektonicz-
nej sprawiaja, ze klienci coraz czesciej wybierajg inne mozliwosci
zakupdw, a warunki pracy na placach targowych sg czesto bardzo
ucigzliwe. Réwniez mtode pokolenie preferuje inne mozliwosci za-
trudnienia, zakup6w i spedzania czasu. Dlatego odnowa targowisk
miejskich w Katowicach wymaga nowych rozwigzan i koncepc;ji.

METODY BADAWCZE - Wspétpraca z Zaktadem Targowisk Miej-
skich w Katowicach

Zaktad Targowisk Miejskich w Katowicach, ktory jest jednostka admini-
stracyjna zarzadzajaca targowiskami, zwrécit sie do Akademii Slgskiej
w celu zbadania mozliwosci odnowy katowickich targowisk. Przed
studentami r6znych rocznikéw kierunku Architektura, na wybranych
przedmiotach zostaly postawione réznorodne zadania stworzenia
koncepcji odnowienia wszystkich placéw targowych w Katowicach.
W poczatkowej fazie skupiano sie na tworzeniu koncepcji ogol-
nych dla wszystkich pieciu lokalizacji. Nastepnie w dwéch ostat-
nich latach opracowywane sag bardziej szczegétowe koncepcje
dla konkretnych lokalizacji. Studenci odwiedzali kazda z istnieja-
cych lokalizacji targowisk, wykonujac badania in-situ oraz analizy
przedprojektowe dla zaproponowania jak najlepszych rozwigzan
koncepcyjnych w swoich projektach. Studentom stworzono zatem
mozliwo$¢ zmierzenia sie z ciekawg problematyka oraz zdobycia
cennego doswiadczenia wspotpracy w rzeczywistych warunkach
przy rozwigzywaniu realnych i potrzebnych probleméw. W sumie
w ciggu czterech lat wspotpracy od 2019 roku (il. 2) powstato oko-
to 40 koncepcji w pieciu lokalizacjach katowickich.

Analiza powyzszych opracowan stata sie podstawg do rozpocze-
cia dyskursu i zaprezentowania wybranych wnioskéw oraz per-
spektyw dla przemiany katowickich targowisk przy poszanowaniu
genius loci tych miejsc.

WYNIKI BADAN

Opis nowej perspektywy dla targowisk opierat sie na analizie 39
koncepcji studentéw. Nastepnie przy doborze prac do studium
przypadkdéw zostaty one podzielone na trzy grupy: formy przedsta-
wiajace obiekty targowiskowe przykryte jednym, gtéwnym zada-
szaniem, formy azurowe z pojedynczymi stanowiskami oraz ar-
chitekture zamknigtych hal targowiskowych. Wizje te daty szanse
na wypracowanie réznorodnych form przestrzennych i uzytkowych
w réznych sytuacjach dostosowanych do lokalnego kontekstu
miejsca. Wprowadzajg wspétczesng forme architektoniczng z wy-
korzystaniem nowych materiatéw. W kazdym przypadku propono-
wane sg funkcje ustugowe (kawiarnie, gastronomia) i rekreacyjne

II. 2. O$ czasu prezentujgca wspoétprace z ZTM w Katowicach — opracowanie P. Nagel

IIl. 2. Timeline showing cooperation with ZTM in Katowice, by Paulina Nagel

TIMELINE OF COLLABORATION

quality mean that customers are increasingly choosing other
shopping options, and the working conditions at marketplac-
es are often very oppressive.. Therefore, the renewal of city
markets in Katowice requires new solutions and concepts.

RESEARCH METHODS - Cooperation with the Department
of Municipal Markets in Katowice

The Department of Municipal Markets in Katowice which is
the administrative unit in charge of marketplaces — has ap-
proached the Silesian Academy to investigate the possibilities
of renewing Katowice's markets. Students of various years of
the Architecture programme, in selected subjects, were given
various tasks to create conceptual proposals for the renewal
of all the marketplaces in Katowice. In the initial phase, the
focus was on creating general proposals for all five locations.
Then, in the last two years, more detailed proposals are devel-
oped for specific locations. The students visited each of the
existing market locations to carry out in-situ research and pre-
design analyses to propose the best possible conceptual so-
lutions for their projects. The students were allowed therefore
to tackle interesting issues and gain valuable experience of
working together in real-life conditions to solve real problems.
In total, over the four years of collaboration, which started in
2019, around 40 concepts have been developed for five Kato-
wice locations (lll. 2).

The analysis of the above-mentioned studies has become
the basis for starting the discourse and presenting selected
conclusions and perspectives for the transformation of Ka-
towice's marketplaces while respecting the "Genius loci” of
these places.

REASERCH RESULTS

The description of the new perspective for marketplaces has
been based on an analysis of 39 conceptual proposals pro-
vided by students. When selecting the works for the multiple-
case study, they were then divided into three groups: forms
that depict market facilities covered by a single, main canopy,
openwork forms with individual stands, and the architecture
of closed market halls. These visions provided an opportunity
to develop a variety of spatial and functional forms adapted to
the local context of the site. They introduce a contemporary
architectural form using new materials. In each case, service
functions (cafés, food services) and recreational functions
(urban greenery, relaxation areas) are proposed as a response

2019/2020 2020/2021
17 CONCEPTS 15 CONCEPTS
ALL 5 LOCATIONS ALL 5 LOCATIONS
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2021/2022 2022/2023
12 CONCEPTS NOW
Miarki square PARK HALL



(zielen miejska, miejsca relaksu) jako odpowiedz na zapotrze-
bowanie otaczajgcego Srodowiska mieszkaniowego oraz probe
wpasowania sie we wspotczesny kontekst miejski usytuowany

w strukturze zabudowy mieszkaniowej Katowic.

Zamkniete hale targowe (il. 3) charakteryzuja sie prostymi, orto-
gonalnymi uktadami funkcjonalnymi. Przedstawione koncepcje
ukazujg projekty obiektéw parterowych oraz pietrowych. W budyn-
kach dwukondygnacyjnych parter pozostawat handlowy, a pietro

to the needs of the surrounding housing environment and an
attempt to fit into the contemporary urban context, within the
residential development structure of Katowice.

The enclosed trade fair halls (lll. 3) are characterised by sim-

ple, orthogonal functional layouts. The concepts presented
show designs for single-storey and two-storey buildings. In
the latter, the ground floor remained commercial, and the first
floor was designated for service and recreational functions.

Tabela 1. Badanie zaleznosci pomigdzy wyréznionymi formami architektonicznymi targowisk. Podsumowanie charakteru kazdej z grup na bazie prac studenckich

Table 1. Comparison of the relationships between the distinguished architectural forms of marketplaces. Summary of the nature of each group, based on students’ works

surveyed

HALA TARGOWA/ ;22%?2‘:5\’3:2 LNEGO FORMY MODULOWE/
MARKET HALL FORM OF COMMON ROOFING MODULAR FORMS
Przebadana liczba/ Number 14 12 13

Srodowisko mieszkaniowe/
Housing environment

Otoczenie zabudowy mieszka-
niowej — Srednia intensywnos¢
zabudowy - o charakterze $réd-
miejskim (osiedla mieszkaniowe,
bloki mieszkalne).

Surrounded by residential de-
velopment — medium-intensity

- with inner-city character (hous-
ing estates, blocks of flats).

Otoczenie zabudowy mieszkanio-
wej - niska intensywnos¢ zabudo-
wy - o charakterze peryferyjnym.
(domki jednorodzinne, wille
podmiejskie).

Surrounded by residential develop-
ment — low-intensity development
- peripheral in character. (sin-
gle-family houses, suburban villas).

Otoczenie zabudowy mieszkanio-
wej - wysoka intensywno$¢ zabu-
dowy - o charakterze srédmiejskim
(kamienice, familoki).

Surrounded by residential develop-
ment — high-intensity development
- inner-city character (townhouses,
familoks).

Lokalizacja/
Location

Miejsce niezaktécajace ciggéw
komunikacji pieszej/

A place that does not disrupt pe-
destrian traffic

Miejsce centralne/
Central location

Miejsce wzdtuz arterii komunikacji
pieszej lub rozproszona lokalizacja/
Site along a pedestrian thorough-
fare or dispersed location

Uktad funkcjonalny/
Functional layout

Parter handlowy, pietro ustugowe
lub ustugi na obrzezu hali/
Ground floor for commercial

use, upper floor for services or
services located on the outskirts
of the hall

Swobodna komunikacja mig-

dzy stoiskami lub jedna arteria
komunikacyjna/

Free traffic between stalls or a sin-
gle thoroughfare

Swobodna komunikacja mie-
dzy modutami lub jedna arteria
komunikacyjna/

Free traffic between modules or
a single thoroughfare

Komunikacja zewnetrzna/
External traffic

Komunikacja przebiega wokét
budynku/ Traffic flows around the
building

Komunikacja wrecz przenika przez
targowisko/

Traffic flows evenly through the
market

Komunikacja moze swobodnie prze-
cinac¢ targowisko/

Traffic can freely intersect the
marketplace

Forma architektoniczna/
Architectural form

Budynek wpisujacy sig w charak-
ter otoczenia/

A building that fits into the charac-
ter of the surroundings

Atrakcyjna forma zadaszenia/
Attractive form of roofing

Proste moduty z uzyciem atrakcyj-
nych materiatow/

Simple modules using attractive
materials

Dostosowanie do pér roku/
Adaptation to the seasons

Hala catoroczna/
Year-round

Forma otwarta caty rok niezaleznie
od pory roku/
Year-round

Formy mogace by¢ otwarte lub za-
mkniete w zaleznosci od pory roku/
Forms can be opened or closed
depending on the season

Ustugi/ Services

Na pietrze hali lub na jej obrzezu.
Czesto z dostepem od zewnatrz/
On the upper floor of the hall or on
its outskirts, often with external
access

Mata ilo$¢ ustug. Czesto posiadaja-
ce odrebng czes¢/

Small number of services, often
with a separate section

Zlokalizowane na obrzezu lokaliza-
cji lub ciggu modutéw/

Located on the periphery of the site
or a sequence of modules

Miejsca parkingowe/ Parking
spaces

Duza liczb miejsc/
Large number of parking spaces

Mata liczba miejsc/
Limited number of parking spaces

Mata liczba miejsc/
Limited number of parking spaces

Przestrzen rekreacyjna/
Recreational space

Przy hali lub w wydzielonej czesci
wewnatrz./

Next to the hall or in a separate
area inside

Na obrzezu zadaszenia lub poza
nim/

On the edge of the canopy or out-
side it

Miejsca rekreacji pomigdzy
modutami/
Recreation areas between modules

Zieler miejska/
Urban greenery

Zagospodarowana wokét budynku
hali jako zielen towarzyszaca/
Landscaping around the hall
building in the form of associated
greenery

Zagospodarowana wokét formy za-
daszenia jako zielen towarzyszaca/
Developed around the canopy form
as associated greenery

Zieler pomigdzy modutami lub
wokét nich/

Greenery between or around the
modules
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II. 3. Koncepcja studentéw: Laury Antonowicz i Karola Chelusza - forma hali targowej — prowadzaca projekt mgr inz. arch. P. Nagel

IIl. 3. Conceptual proposal by students: Laura Antonowicz and Karol Chelusz — trade fair hall form — project leader Paulina Nagel, MSc arch.

otrzymywato funkcje ustugowo-rekreacyjna. W budynkach parte- The single-storey buildings had services situated at the edges
rowych ustugi zostaty zlokalizowane na obrzezach uktadu funkcjo- of the functional layout, often connecting to the surroundings
nalnego, ktdre czesto taczyly sie z otoczeniem i zaprojektowanymi with recreational spaces. Urban greenery typically surrounds
tu miejscami rekreacyjnymi. Zielen miejska otacza najczesciej caty the entire building, sometimes also appearing on the facade
budynek, czasem wystepuje takze na elewacji badz dachu. Usytuo- or roof. The halls do not occupy the centre of the plot, nor
wanie obiektéw kubaturowych hal nie zajmuje centralnych punktéw do they cross pedestrian or road thoroughfares, which is im-
dziatki, nie przecina tez pieszych ani kotowych arterii komunikacyj- portant for the proper functioning of the market surroundings
nych, co jest wazne dla prawidtowego funkcjonowania otoczenia within a housing environment. All were located in new or ex-
targowiska w $rodowisku mieszkaniowym. Wszystkie lokalizacje isting housing complexes of varying intensity and character.

znajdowaty sie w nowych lub istniejacych zespotach mieszkanio- Smaller forms include individual modules (lll. 4), which typi-
wych o réznej intensywnosci zabudowy oraz charakterze. cally comprise single trade fair booths. It is less common
Mniejsza forma targowa sg poszczegélne formy modutowe (il. 4), for a single module to combine a pair of stands. Two func-
ktére najczesciej posiadajg pojedyncze stanowiska targowe tional arrangements characterised the modular layout in the

1I. 4. Koncepcja studentki Alicji Santorowskiej — forma modutowa — prowadzaca projekt mgr inz. arch. P. Nagel
IIl. 4. Conceptual proposal by student Alicja Santorowska — modular form — project leader Paulina Nagel, M.Sc. arch.
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II. 5. Koncepcja studentéw: Klaudii Makuty, Sary Baron i Michat Swaryczewskiego — forma wspélnego zadaszenia — prowadzacy projekt dr inz. arch. M. Wiodarczyk

Ill. 5. Conceptual proposal by students: Klaudia Makuta, Sara Baron and Michat Swaryczewski — common roofing form — project leader: Marcin Wtodarczyk, Dr Eng. arch.

w swojej kubaturze. Rzadziej zdarza sig, ze pojedynczy modut ta-
czy w sobie kilka stanowisk. Uktad modutowy w projektach kon-
cepcyjnych charakteryzowat sie dwoma uktadami funkcjonalnymi:
uktadem skupionym wokoét pieszej arterii — w taki sposéb, aby nie
zaburzaé jej funkcjonowania oraz drugim, gdzie punkty modutowe
sg bardziej rozproszone i tworza swojego rodzaju ,wnetrza urbani-
styczne”. Moduty czesto miaty mozliwosci otwarcia podczas mie-
siecy cieptych oraz zamkniecia podczas miesiecy zimnych. Punkty
ustugowe w obu przypadkach zlokalizowane sg w zewnetrznych
strefach obu uktadéw. Punktem szczegdlnie zwracajgcym uwage
sg miejsca rekreacyjne, ktére réznig sie w kompozycjach urbani-
stycznych od obiektéw kubaturowych, sg odsuniete i otoczone
zielenig miejska. Domy mieszkalne o zréznicowanym charakterze
i gabarytach zlokalizowane sg w poblizu omawianych targowisk.
Trzecig wyrézniong forma - najbardziej otwarta — jest forma wspél-
nego zadaszenia, (il. 5) gdzie stanowiska sg otwarte i przybieraja
réznorodne uktady — ortogonalne lub bardziej naturalne. Najbar-
dziej charakterystycznym elementem tej formy jest tworzenie atrak-
cyjnego zadaszenia nad targowiskiem. Zewnetrzny uktad komunika-
cyjny jest otwarty i czesto nie ma konkretnych, wyznaczonych arterii
komunikacyjnych. Zielenn miejska wraz z rekreacja jest przestrzenia
towarzyszaca targowisku. W tej formie wystepuje mata ilos¢ ustug.
Widocznym aspektem w projektach studenckich byta préba eta-
powania planowanych prac w celu utrzymania funkcji targowych
w czasie realizacji dziatar renowacyjnych. Istotne wydaje sie za-
chowanie miejsca handly, z ktérym mieszkanicy sie identyfikuja,
aby nie odzwyczai¢ os6b korzystajgcych z targowiska. Bioragc pod
uwage zly stan targowisk i trudne warunki pracy na nich, studenci
starali sie proponowac¢ przyjazne miejsca pracy o dobrym standar-
dzie, tak aby kolejne pokolenia handlowcéw utrzymywaty tradycje
i chciaty kontynuowaé tu swoja dziatalno$é, zawsze sytuowang
w srodowisku mieszkaniowym. Ma to potencjalny wptyw na lokal-
ny rozwdj gospodarczy oraz ekonomiczny.

Projektowane bryty niezaleznie od formy majg atrakcyjne ksztatty
oraz rozwigzania materiatowe kojarzone z architekturg wspétczesna,
co w potaczeniu z zielenig miejska i miejscami rekreacji tworzy prze-
strzenie aktywne spotecznie, mogace stac sie w przysztosci centra-
mi lokalnymi w kazdym z omawianych zespotéw mieszkaniowych.

conceptual designs: one centred around a pedestrian thor-
oughfare — in such a way as not to disturb it — and the other,
where the modular points are more dispersed and form a kind
of ‘urban interior’. The modules could often open during the
warm months and close during the cold ones. The service
outlets are located in the outer zones of both layouts. A point
of particular note is the recreational areas, which in the urban
compositions stand out from the cubic structures, and are
offset and surrounded by urban greenery. Residential houses
of varying character and dimensions are located in the vicinity
of the markets in question.

The third distinguished form—- and the most open one - is
that of the standard canopy (lll. 5), where stands are open
and take on a variety of arrangements — orthogonal or more
natural. The most distinctive feature of this form is the attrac-
tive canopy over the marketplace. The external traffic layout
is open and often has no specific designated thoroughfares.
Such a marketplace is accompanied by urban greenery to-
gether with recreation areas. A small number of service out-
lets are present in this form.

In the student designs, the attempt to phase the planned
works in order to maintain the market function while con-
ducting renovation works was a distinct element. It seems
important to preserve a place of commerce with which resi-
dents identify, so as not to break the habit of using the mar-
ketplaces. Given their poor condition and the harsh working
conditions, the students tried to propose friendly workplaces
of a good standard, so that the next generation of traders will
maintain the tradition and want to continue their business
here, always within the housing environment. This has the po-
tential to impact local economic and business development.
Regardless of their form, the designs depict attractive shapes
and material solutions associated with contemporary archi-
tecture which, in combination with urban greenery and recre-
ation areas, provide socially active spaces with the potential
to become in the future the local centres in each of the resi-
dential complexes in question.
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DYSKUSJA

Targowiska kojarzag sie przede wszystkim z miejscami o funkc;ji
handlowej. S3 waznym miejscem dla lokalnych handlowcéw i wy-
tworcow, ktérzy majg mozliwos¢ bezposredniej sprzedazy swoich
produktéw oraz ustug na rynku lokalnym. Warto jednak zwrdcié¢
uwage na inne wazne aspekty targowisk. Sg to miejsca o charakte-
rze prospotecznym, czyli ukierunkowanym na potrzeby spoteczen-
stwa. Relacje tworzone podczas wizyty na targowiskach maja silny
charakter, tworzone sg dzieki bezposredniemu kontaktowi pomie-
dzy sprzedawcami a kupujacymi. Na targowisku nie jestesmy tyl-
ko kolejng anonimowa osobg kupujaca. Mamy szanse rozmawiaé
ze sprzedajgcym, uzyskaé informacje o produktach, co w efekcie
tworzy bardziej osobistg i zazylg relacje pomiedzy obiema stro-
nami. Podczas prostej wymiany handlowej nastepuje integracja
spoteczna takze pomigdzy samymi kupcami czy innymi sprzeda-
jacymi. Takie relacje tworza silne wiezi i przywigzanie do danego
miejsca, gdyz nie chodzimy na targ juz tylko ze wzgledu na oferte
handlowg, ale takze na ich funkcje spoteczna. Nalezy podkresli¢,
ze z mieszkancami duzej aglomeracji spotykajg sie tam codzien-
nie ogrodnicy i producenci zywnosci przyjezdzajacy z okolicznych
wiosek i miejscowosci, aby sprzedawaé swoje towary. W opisanej
sytuacji powstajg indywidualne wigzy spoteczne, bowiem czesto
kupujacy wybierajg produkty proponowane przez sprawdzonych
sprzedajacych, u ktérych od wielu lat kupuja towar. To tam mozna
spotka¢ osoby mowigce Slaska gwarg, $piewajgce gornicze przy-
$piewki, ubierajgce sie czasami w stroje regionalne, a w okresach
przed$wigtecznych sprzedajacych tradycyjne pisanki czy dekoracje
choinkowe. Owe place targowe moga sta¢ sie miejscami badan
etnograficznych, gdyz coraz bardziej tradycje kultury regionalnej
niestety zanikajg. Punktom handlowym zawsze towarzyszg takze
mate punkty ustugowe, dlatego mozemy tez stwierdzi¢, ze targo-
wiska petnig funkcje ustugowo-handlowa. Wymienione powyzej
trzy role targowisk sg najbardziej widocznymi funkcjami. Jesli jed-
nak przeanalizujemy je szczeg6étowo, mozemy stwierdzic, iz petnig
takze funkcje kulturowa. Sprzedawane produkty czesto posiadajg
charakter lokalny i nie chodzi tylko o pochodzenie towaréw, ale tak-
ze o lokalnie wyprodukowane wyroby, ktore odzwierciedlajg kulture
i tozsamos$¢ miejsca, w jakim sie znajdujemy. Mozna wiec stwier-
dzi¢, ze kupujac na targowiskach, ktérych charakter jest lokalny,
wspieramy rozwéj miejscowej ekonomii w sSrodowiskach mieszka-
niowych oraz przyczyniamy sie do rozwoju lokalnych miejsc pracy,
gdyz za stoiskami oferujgcymi towary kryje sie caty taiicuch han-
dlowy, ktéry dla przechodnia nie jest widoczny. Istotne takze wydaje
sie to, ze klientami owych targowych staja sie gtéwnie mieszkancy
sasiednich osiedli i zespotéw mieszkaniowych.

KONKLUZJA

Przewidujgc zréwnowazony rozwéj miasta Katowice w przysztosci
wraz z powiekszajaca sie miejskg tkanka mieszkaniowa, nalezy
zaktada¢, ze w nowych dzielnicach beda postawaé takze place
targowe, wzbogacone o zielen i tereny rekreacyjne. Otwarte lub
przykryte targowiska z pewnoscig nadal beda sie cieszy¢ duza
popularno$cig wéréd mieszkancéw (Komar, 2020; Stangel, 2023).
Podsumowujac prace studenckie, mozemy wyrézni¢ grupe cech,
jakie powinno spetnia¢ targowisko niezaleznie od formy, aby mogto
prawidtowo realizowa¢ wszystkie przypisywane mu role. Ze wzgle-
du na mieszkaniowe otoczenie wszystkich lokalizacji katowickich
targowisk wnioskuje sie, aby posiadaty tradycyjny lokalny charak-
ter i niewielka skale oddziatywania. Istotne jest, aby dalej podtrzy-
mywac lokalny charakter targowisk — majg by¢ one miejscami
osadzonymi w przestrzennym, funkcjonalnym i spotecznym kon-
tekscie (Juzwa, et al., 2021), dajgcymi szanse na rozwdj miejsco-
wego handlu, przy poszanowaniu Genius loci tego miejsca. Takie
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DISCUSSION

Marketplaces are primarily associated with commercial use.
They are important places for local traders and manufactur-
ers to sell their products and services directly to the locals.
However, it is worth noting their other important aspects.
They are pro-social, i.e., community-oriented areas. Relation-
ships created during a visit to a market are strong and cre-
ated through direct contact between sellers and buyers. At
the market, we are not just another anonymous shopper.
We have the chance to talk to the seller, to get information
about the products, which in effect creates a more personal
and intimate relationship between the two parties. During
a simple commercial exchange, social integration also takes
place between the buyers themselves or other sellers. Such
relationships create a strong bond to the place, as one no lon-
ger goes to the market just because of its commercial offer,
but also of its social function. It should be emphasised that in
marketplaces gardeners and food producers, who come from
the surrounding villages and towns to sell their goods, meet
the residents of the large agglomeration every day. Individual
social bonds are formed, as shoppers often choose products
for themselves, offered by proven sellers of products with
which they have been satisfied for years. It is there that one
can meet people speaking the Silesian dialect, singing min-
ers’ songs, sometimes dressed in regional costumes and, in
the pre-holiday period, selling traditional Easter eggs or Christ-
mas tree decorations. These markets can become places
for ethnographic research, because the traditions of regional
culture are unfortunately disappearing elsewhere. The retail
outlets are always accompanied by small service outlets, so
we can also conclude that marketplaces also serve a service
and commercial function. The above-mentioned three roles of
markets are their most visible functions. However, if we anal-
yse them in detail, we can conclude that they also have a cul-
tural function. The products sold often have a local character
and it is not only about the origin of the goods, but also about
locally produced products that reflect the culture and identity
of the place we are in. Thus, it can be argued that when we
buy from markets with a local character, we support the de-
velopment of the local economy in residential communities
and contribute to the development of local jobs, as there is
a whole chain of trade behind the stalls offering the goods
that are not visible to the passer-by. It also seems important
that the customers of these markets are mainly residents of
the neighbouring housing estates and complexes.

CONCLUSION

In anticipation of the sustainable development of Katowice in
the future, with an expanding urban residential fabric, it should
be assumed that marketplaces enriched with greenery and
recreational areas will also be established in the new districts.
Open or covered markets will undoubtedly continue to be pop-
ular with residents (Komar, 2020; Stangel, 2023). Summarising
the students’ work, we can identify a set of characteristics that
a marketplace should have, regardless of its form, to effec-
tively fulfil all the roles assigned to it. Given the residential sur-
roundings of all the locations in Katowice's markets, it is con-
cluded that they should exert only a small ecological impact.
It is vital to preserve the local character of the markets—they
should be embedded in a spatial, functional, and social context
(Juzwa et al.,, 2021), fostering the development of local trade
while respecting the ‘Genius loci’ of the area. This approach



podejscie wzmacnia relacje spoteczne, jakie istniejg aktualnie na
targowiskach, oraz tworzy lokalne miejsca integracji i aktywnosci
spotecznej (Wectawowicz-Gyurkovich, 2012) w przedstawionych
w artykule srodowiskach mieszkaniowych. Katowickie targowiska
nie powinny by¢ miejscami tylko i wytacznie handlu — powinny
mie¢ charakter ustugowy. Zwigksza to grono potencjalnych uzyt-
kownikéw miejscowej spotecznosci. Aby stworzy¢ korzystniejsze
warunki dla integracji mieszkancéw - klientéw targowisk i zatrzy-
mac¢ ich na dtuzej w tej przestrzeni, nalezy wprowadzi¢ wieksza
ilos¢ zieleni miejskiej potaczonej takze z placami zabaw dla dzie-
ci oraz bezposrednio potgczonej z miejscami spotkan i rekreacji.
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